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Dış ticaretin yapısı
Dış ticaretin yapısında 2001-sonrası önemli
dönüşümler
Otomotiv ve tüketici elektroniğinin (TV) 
yükselişi
Tekstil ve hazır giyimin önemini sürdürmesi
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Uluslararası işbölümü
Uluslarasrası işbölümünde değişim

Sektörel düzeydeki veriler analizler için yeterli
değil!
Üretim (meta/değer) zincirlerinin analiz
edilmesi gerekli

Üretim zincirleri

MAKİNE VE TEÇHİZAT

HAMMADDE STANDART PARÇA ANA PARÇA NİHAİ ÜRÜN
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Otomotiv
Nihai ürün

Otomobil, kamyon, otobüs
Ana parça

Motor, motor monteli şase, gövde
Standart parça

Fren sistemi, koltuk, jeneratör, emniyet kemeri, 
tampon, rulman, vb

Ham madde
Paslanmaz çelik levha

Makine
Takım tezgahları

Tekstil ve hazır giyim
Nihai ürün

Palto, ceket, etek, gömlek, t-shirt, bornoz, pijama, 
çarşaf, perde, halı

Ana parça
Dokuma ve örgü kumaş

Standart parça
İplik

Ham madde
Pamuk, yün, sentetik vb lifler

Makine
Tekstil makineleri
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Televizyon
Nihai ürün

Radyo, renkli ve siyah/beyaz TV
Ana parça

Renkli ve siyah/beyaz CRT
Standart parça

Diyod, tranzistör, direnç, entegre devre, baskı
devre

Ham madde
Plastikler (ABS, polycarbonate, polyamid)

Makine
Plastik enjeksiyon makineleri

Otomotiv üretim zinciri
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Tekstil ve hazır giyim üretim zinciri
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Karşılaştırmalar
Pazar payları
Rekabet gücünün evrimi
İhracat / ithalat oranları

Otomotivde pazar payı
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Tekstil ve hazır giyimde pazar payı
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TV pazar payı
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Rekabet gücü analizi
Rekabet gücü

Türkiye’nin ihracatındaki payı/dünya ihracatındaki
payı

Katma değer
Göreli fiyat: Türkiye’nin ihraç fiyatı / dünya fiyatı

Her iki değişken logaritmik formda

Rekabet gücü analizi

Rekabetçi değil, Rekabetçi,
katma değeri yüksek katma değeri yüksek

Rekabet gücü

Rekabetçi değil, Rekabetçi,
katma değeri düşük katma değeri düşük

Düşük

Düşük

Göreli fiyat
Yüksek

Yüksek
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Otomobil üretim zinciri
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Tekstil ve giyim üretim zinciri
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Televizyon üretim zinciri
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Otomotiv: İhracat/ithalat oranı
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Tekstil ve giyim: İhracat/ithalat oranı
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TV: İhracat/ithalat oranı
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Sonuç yerine…


